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[ ∫∑§—¥¬àÕ ]

∫∑§«“¡π’È¡ÿàßπ”‡ πÕ·π«§‘¥∑“ß°“√µ≈“¥∑’Ë·µ°µà“ß

‰ª®“°°“√°”Àπ¥√“§“·∫∫∑—Ë«‰ª «‘∏’°“√°”Àπ¥√“§“‡æ◊ËÕ

°”‰√ Ÿß ÿ¥ ‡ªìπ°“√π”‡ πÕ·π«§‘¥∑’Ë·µ°µà“ß®“°«‘∏’°“√°”Àπ¥

√“§“®“°µâπ∑ÿπ (Cost-based pricing method) «‘∏’°“√°”Àπ¥

√“§“®“°§ÿ≥§à“¢Õß ‘π§â“ (Value-based pricing method) ·≈–

°“√°”Àπ¥√“§“‡æ◊ËÕ‡æ‘Ë¡ à«π§√Õßµ≈“¥ (Market share-driven

pricing method) ∫∑§«“¡π’ÈÕ∏‘∫“¬∂÷ß¢âÕ¥’¢âÕ‡ ’¬¢Õß«‘∏’°“√

°”Àπ¥√“§“·∫∫‡¥‘¡∑—Èß “¡·∫∫ ·≈–π”‡ πÕ·π«§‘¥„π°“√

°”Àπ¥√“§“‡æ◊ËÕ°”‰√ Ÿß ÿ¥ (Maximized-profit pricing method)

‚¥¬„™â¢âÕ¥’¢Õß«‘∏’°“√°”Àπ¥√“§“∑—Èß “¡«‘∏’¡“ª√–°Õ∫°—π

·≈–°”®—¥¢âÕ‡ ’¬¢Õß«‘∏’°“√°”Àπ¥√“§“∑—Èß “¡«‘∏’

«‘∏’°“√°”Àπ¥√“§“®“°µâπ∑ÿπ (Cost-based pricing

method) ‡ªìπ≈—°…≥–°“√°”Àπ¥√“§“∑’Ë„™â°—πÕ¬à“ß·æ√àÀ≈“¬

·≈–π”‰ªªØ‘∫—µ‘‰¥âßà“¬ ·µà¡’¢âÕ‡ ’¬À≈“¬ª√–°“√ ´÷Ëß¢âÕ‡ ’¬∑’Ë

 ”§—≠§◊Õ √“§“∑’Ë∂Ÿ°°”Àπ¥‰¡à‰¥â –∑âÕπ§ÿ≥§à“¢Õß ‘π§â“·≈–

‰¡à‰¥â‡™◊ËÕ¡‚¬ß°—∫√“§“∑’Ë≈Ÿ°§â“¬‘π¥’®–®à“¬   à«π«‘∏’°“√°”Àπ¥

√“§“®“°§ÿ≥§à“¢Õß ‘π§â“ (Value-based pricing method) ¡’¢âÕ‡ ’¬

∑’Ë ”§—≠§◊Õ  «‘∏’°“√π’È°”Àπ¥√“§“®“°§ÿ≥§à“¢Õß ‘π§â“„π¡ÿ¡¡Õß

¢Õß≈Ÿ°§â“  ‚¥¬‰¡à‰¥â„Àâ§«“¡ ”§—≠°—∫ ‘π§â“∑¥·∑π·≈–§Ÿà·¢àß¢—π

·≈–∑’Ë ”§—≠§◊Õ §«“¡‡ ’Ë¬ß∑’Ë‡°‘¥¢÷Èπ®“°§«“¡º—πº«π¢Õß√“§“

¢“¬ ≥ ‡«≈“„πÕπ“§µ ·≈–µâπ∑ÿπ«—µ∂ÿ¥‘∫∑’Ë´◊ÈÕ¡“„πÕ¥’µ ´÷Ëß

 àßº≈°√–∑∫µàÕ§«“¡º—πº«π¢Õß°”‰√À√◊ÕÕ“®®–¢“¥∑ÿπ  «‘∏’°“√

°”Àπ¥√“§“‡æ◊ËÕ‡æ‘Ë¡ à«π§√Õßµ≈“¥ (Market share-driven

pricing method) ¡’¢âÕ‡ ’¬∑’Ë ”§—≠§◊Õ °“√°”Àπ¥√“§“¢“¬µË”

‡æ◊ËÕ¡ÿàß‡πâπ °“√‡æ‘Ë¡¢÷Èπ¢Õß¬Õ¥¢“¬ ´÷ËßÕ“®®–∑”≈“¬§«“¡

 “¡“√∂„π°“√∑”°”‰√¢ÕßÕß§å°√√–¬–¬“« ·≈–®–‡ªìπµ—«‡√àß

°àÕ„Àâ‡°‘¥ ß§√“¡√“§“

«‘∏’°“√°”Àπ¥√“§“‡æ◊ËÕ°”‰√ Ÿß ÿ¥ (Maximized-profit

pricing method) ‡ªìπ°“√ºπ«°·π«§‘¥°“√°”Àπ¥√“§“‚¥¬

§”π÷ß∂÷ß≈Ÿ°§â“°≈ÿà¡‡ªÑ“À¡“¬ §Ÿà·¢àß¢—π ·≈–§«“¡º—πº«π¢Õß

µâπ∑ÿπ„πÕ¥’µ°—∫√“§“¢“¬„πÕπ“§µ ·π«§‘¥∑’Ë ”§—≠§◊Õ°“√„Àâ

§«“¡ ”§—≠°—∫Õπ“§µ ·≈–°≈¬ÿ∑∏å∑’Ë “¡“√∂ª√—∫‡ª≈’Ë¬π‰¥â

‡æ◊ËÕ„ÀâÕß§å°√‰¥â°”‰√¡“°¢÷Èπ„πÕπ“§µ ‚¥¬‰¡à„Àâ§«“¡ ”§—≠

°—∫§«“¡º‘¥æ≈“¥„πÕ¥’µ∑’Ë‰¡à “¡“√∂‡ª≈’Ë¬π·ª≈ß‰¥â ´÷Ëß

Õ“®®–∑”≈“¬§«“¡ “¡“√∂„π°“√∑”°”‰√¢ÕßÕß§å°√„πÕπ“§µ

«‘∏’°“√°”Àπ¥√“§“„π≈—°…≥–π’È “¡“√∂π”‰ªª√–¬ÿ°µå„™â°—∫

°“√°”Àπ¥√“§“¢Õß≈Ÿ°§â“·µà≈–√“¬ ·µà≈– à«πµ≈“¥ „πµ≈“¥

 ‘π§â“Õÿµ “À°√√¡∑’Ë¡’°“√ª√—∫‡ª≈’Ë¬π√“§“ ‘π§â“∫àÕ¬ ·≈–

 “¡“√∂π”‰ª„™â„π™à«ß‡«≈“∑’ËµâÕß°“√ª√—∫‡ª≈’Ë¬π√“§“‡¡◊ËÕ

 ∂“π°“√≥å∑“ß°“√µ≈“¥‡ª≈’Ë¬π‰ª

‡æ◊ËÕ°”‰√ Ÿß ÿ¥
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1 ∑’Ë¡“ : Marn, Michael V., Roegner Eric V., and Zawada, Craig C. (2004), çThe Price Advantageé, 1st ed, New Jersey: John Wiley & Sons, 3-6.

ª√—∫ª√ÿß 1% °”‰√®“°°“√¥”‡π‘πß“πª√—∫‡æ‘Ë¡¢÷Èπ (‡ªÕ√å‡´Áπµå)

√“§“¢“¬

µâπ∑ÿπº—π·ª√

ª√‘¡“≥

µâπ∑ÿπ§ß∑’Ë

11.0

7.3

3.7

2.7

√Ÿª∑’Ë 1 · ¥ß°“√‡ª√’¬∫‡∑’¬∫°“√ª√—∫ª√ÿß 1 ‡ªÕ√å‡´Áπµå¢Õß√“§“¢“¬ µâπ∑ÿπº—π·ª√ ª√‘¡“≥¢“¬·≈–µâπ∑ÿπ§ß∑’Ë ∑’Ë¡’º≈°√–∑∫µàÕ

°”‰√®“°°“√¥”‡π‘πß“π (‡ªÕ√å‡´Áπµå) 1

∫∑π”

“°ª√– ∫°“√≥å„π°“√∑”ß“π·≈–„Àâ§«“¡√Ÿâ°—∫∫√‘…—∑

‡Õ°™π æ∫«à“ ªí≠À“∑’Ë¡’°“√µ—Èß§”∂“¡∫àÕ¬§◊Õ √“§“¢“¬

„πªí®®ÿ∫—π∑’Ë≈¥≈ß·≈–‰¡à “¡“√∂ª√—∫√“§“¢“¬‡æ‘Ë¡¢÷Èπ‰¥â  àßº≈

∂÷ß°”‰√¢Õß∫√‘…—∑∑’Ë≈¥≈ß §”∂“¡§◊Õ ¡’∑“ß·°â‰¢Õ¬à“ß‰√‡æ◊ËÕ„Àâ

‰¥â°”‰√‡æ‘Ë¡¡“°¢÷Èπ

«‘∏’°“√·°â‰¢‡æ◊ËÕ„Àâ∫√‘…—∑¡’°”‰√‡æ‘Ë¡¢÷Èπ¡’À≈“¬∑“ß‡≈◊Õ°

§◊Õ 1) ª√—∫√“§“¢“¬‡æ‘Ë¡¢÷Èπ 2) ª√—∫≈¥µâπ∑ÿπ 3) ‡æ‘Ë¡ª√‘¡“≥¢“¬

·µà«‘∏’∑’Ë∑√ßæ≈—ß·≈–¡’ª√– ‘∑∏‘¿“æ¡“°∑’Ë ÿ¥ §◊Õ°“√ª√—∫ª√ÿß

√“§“¢“¬„Àâ‡À¡“– ¡ ®“°¢âÕ¡Ÿ≈°“√ ”√«® 1,200 ∫√‘…—∑∑—Ë«‚≈°

„πªï §.». 2002 æ∫«à“‡¡◊ËÕ‡ª√’¬∫‡∑’¬∫º≈≈—æ∏å°”‰√®“°

°“√¥”‡π‘πß“π∑’Ë‡æ‘Ë¡¢÷Èπ ‚¥¬°“√ª√—∫ª√ÿß 1 ‡ªÕ√å‡ Á́πµå¢Õß∑—Èß “¡

«‘∏’°“√¢â“ßµâπ æ∫«à“°“√ª√—∫√“§“‡æ‘Ë¡¢÷Èπ 1 ‡ªÕ√å‡ Á́πµå®– “¡“√∂

‡æ‘Ë¡°”‰√„Àâ°—∫∫√‘…—∑ 11 ‡ªÕ√å‡´Áπµå °“√≈¥µâπ∑ÿπº—π·ª√ 1

‡ªÕ√å‡´Áπµå ®– “¡“√∂‡æ‘Ë¡°”‰√‰¥â 7.3 ‡ªÕ√å‡´Áπµå °“√‡æ‘Ë¡

ª√‘¡“≥¢“¬ 1 ‡ªÕ√å‡´Áπµå ®– “¡“√∂‡æ‘Ë¡°”‰√‰¥â 3.7 ‡ªÕ√å‡´Áπµå

·≈–°“√≈¥µâπ∑ÿπ§ß∑’Ë 1 ‡ªÕ√å‡´Áπµå ®– “¡“√∂‡æ‘Ë¡°”‰√‰¥â

2.7 ‡ªÕ√å‡´Áπµå  ¡¡µ‘∞“π¢Õß°“√‡ª√’¬∫‡∑’¬∫§◊Õ °“√ª√—∫√“§“

‡æ‘Ë¡¢÷Èπ®–‰¡à àßº≈°√–∑∫µàÕª√‘¡“≥¢“¬ ‘π§â“ ·≈–°”‰√®“°

°“√¥”‡π‘πß“π¡“®“°°“√¢“¬ ‘π§â“·≈–∫√‘°“√¢Õß∫√‘…—∑

‰¡à√«¡°”‰√®“°°“√≈ß∑ÿπ¥â“π°“√‡ß‘πÕ◊ËπÊ æ≈—ß¢Õß√“§“

 “¡“√∂‡æ‘Ë¡°”‰√„Àâ°—∫Õß§å°√‰¥âÕ¬à“ß¡’ª√– ‘∑∏‘¿“æ∑’Ë ÿ¥

·µàÀ≈“¬Ê Õß§å°√°≈—∫‰¡à‰¥â‡≈◊Õ°·π«∑“ß°“√‡æ‘Ë¡°”‰√„Àâ°—∫

Õß§å°√‚¥¬°“√ª√—∫‡ª≈’Ë¬π«‘∏’°“√°”Àπ¥√“§“¢“¬„Àâ‡À¡“– ¡
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·π«§‘¥„π°“√°”Àπ¥√“§“

°“√°”Àπ¥√“§“‚¥¬„™â°“√§”π«≥µâπ∑ÿπ·≈â«∫«°°”‰√

∑’ËµâÕß°“√ ‡ªìπ«‘∏’°“√°”Àπ¥√“§“∑’Ë§π à«π„À≠à§ÿâπ‡§¬·≈–

‡ªìπ«‘∏’°“√∑’Ëßà“¬ ‡æ√“–¢âÕ¡Ÿ≈µâπ∑ÿπ¢ÕßÕß§å°√ “¡“√∂À“‰¥â

¿“¬„πÕß§å°√ ·≈–°”‰√∑’ËµâÕß°“√  “¡“√∂À“‰¥â®“°°”‰√

‚¥¬‡©≈’Ë¬„πÕÿµ “À°√√¡π—ÈπÊ À√◊Õ®“°°“√ª√–¡“≥°“√ ·µà

«‘∏’°“√∑’Ë§ÿâπ‡§¬¥—ß°≈à“«Õ“®®–‰¡à‰¥â √â“ß°”‰√ Ÿß ÿ¥„Àâ°—∫Õß§å°√

·≈–Õ“®®–¡’ªí≠À“‡°‘¥¢÷Èπ ‡¡◊ËÕ°”Àπ¥√“§“¢“¬·≈â«·µà¢“¬

 ‘π§â“‰¡à‰¥â ‡æ√“–√“§“∑’Ë°”Àπ¥‰«â Ÿß‡°‘π‰ª Õß§å°√®÷ß∑”°“√

ª√—∫≈¥√“§“‡æ◊ËÕ„Àâ¢“¬ ‘π§â“‰¥â °“√°”Àπ¥√“§“µË”‡°‘π‰ª®–

∑”„ÀâÕß§å°√ Ÿ≠‡ ’¬°”‰√∑’Ë§«√®–‰¥â πÕ°®“°π’Èªí≠À“¢Õß°“√

µ—Èß√“§“‚¥¬„™âµâπ∑ÿπ„π°“√§”π«≥π—Èπ ‡ªìπ°“√µ—Èß√“§“‚¥¬‰¡à

¬÷¥§«“¡µâÕß°“√¢Õß≈Ÿ°§â“‡ªìπÀ≈—° Õß§å°√∑”°“√ª√—∫√“§“

¢÷Èπ≈ßµ“¡µâπ∑ÿπ¢Õß ‘π§â“∑’Ë‡ª≈’Ë¬π·ª≈ß‰ª „π¢≥–∑’Ë≈Ÿ°§â“

µ—¥ ‘π„®´◊ÈÕ ‘π§â“‡æ√“–§«“¡§ÿâ¡§à“¢Õß ‘π§â“ ´÷Ëß‰¡à

‡°’Ë¬«¢âÕß°—∫µâπ∑ÿπ¢Õß ‘π§â“ „π∑“ßªØ‘∫—µ‘≈Ÿ°§â“·∑∫®–

‰¡à∑√“∫µâπ∑ÿπ∑’Ë·∑â®√‘ß¢Õß ‘π§â“ À≈“¬Õß§å°√æ¬“¬“¡º≈—°¿“√–

µâπ∑ÿπ∑’Ë‡æ‘Ë¡¢÷Èπ„Àâ°—∫≈Ÿ°§â“‚¥¬«‘∏’°“√ª√—∫√“§“‡æ‘Ë¡¢÷Èπ  ‚¥¬À«—ß«à“

≈Ÿ°§â“®–‰¡à¡’∑“ß‡≈◊Õ°·≈–®–µ—¥ ‘π„®´◊ÈÕ ‘π§â“„π√“§“∑’Ë·æß¢÷Èπ

·π«§‘¥¥—ß°≈à“«„πªí®®ÿ∫—πÕ“®®–„™â‰¡à‰¥âº≈‡æ√“–≈Ÿ°§â“¡’∑“ß

‡≈◊Õ° ¡’ ‘π§â“∑’Ë “¡“√∂π”¡“∑¥·∑π°—π‰¥â¡“°¢÷Èπ °“√°”Àπ¥

√“§“‚¥¬‰¡à„ à„®§«“¡µâÕß°“√¢Õß≈Ÿ°§â“®÷ß„™â‰¡à‰¥âº≈„πªí®®ÿ∫—π

·π«§‘¥¢Õß°“√°”Àπ¥√“§“ ¡’ 3 ·π«§‘¥„À≠àÊ §◊Õ

1. °“√°”Àπ¥√“§“®“°µâπ∑ÿπ (Cost-based pricing

method)

®ÿ¥‡√‘Ë¡µâπ¢Õß°“√°”Àπ¥√“§“„π≈—°…≥–π’È‡√‘Ë¡®“°°“√

°”Àπ¥®”π«π ‘π§â“∑’ËµâÕß°“√¢“¬µ“¡§ÿ≥¿“æ ‘π§â“∑’Ë°”Àπ¥

·≈â«§”π«≥µâπ∑ÿπ ‘π§â“ ®“°π—Èπ®÷ßπ”µâπ∑ÿπ∑’Ë‰¥â‰ª∫«°°—∫°”‰√

∑’ËµâÕß°“√ ‡æ◊ËÕ„Àâ‡ªìπ√“§“¢“¬ √“§“¢“¬∑’Ë‰¥â “¡“√∂ª√—∫¢÷Èπ≈ß

‰¥â À√◊Õ¡’§«“¡¬◊¥À¬ÿàπµ“¡ ∂“π°“√≥åµ≈“¥∑’Ë‡ª≈’Ë¬π·ª≈ß‰ª

√Ÿª∑’Ë 2 · ¥ßª√– ‘∑∏‘¿“æ¢Õß°“√ª√—∫‡æ‘Ë¡√“§“¢“¬ 1 ‡ªÕ√å‡´Áπµå  àßº≈µàÕ°”‰√®“°°“√¥”‡π‘πß“π 11 ‡ªÕ√å‡´Áπµå 2

2 ∑’Ë¡“ : Marn, Michael V., Roegner Eric V., and Zawada, Craig C. (2004), çThe Price Advantageé, 1st ed, New Jersey: John Wiley & Sons, 3-6.

ª√—∫‡æ‘Ë¡
√“§“ 1%

°”‰√
‡æ‘Ë¡¢÷Èπ
11%

101.0

100.0

24.5

66.4

10.1

9.1

µâπ∑ÿπ§ß∑’Ë

µâπ∑ÿπº—π·ª√

°”‰√®“°
°“√¥”‡π‘πß“π
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ªí≠À“∑’Ë‡°‘¥¢÷Èπ§◊Õ 1) §«“¡πà“‡™◊ËÕ∂◊Õ¢Õß√“§“ §«“¡‰¡àæÕ„®

¢Õß≈Ÿ°§â“∑’Ëµ—¥ ‘π„®´◊ÈÕ ‘π§â“µ“¡™à«ß√–¬–‡«≈“∑’Ë·µ°µà“ß°—π

≥ √–¥—∫√“§“∑’Ë‰¡à‡∑à“°—π 2)  ”À√—∫Õß§å°√∑’Ë¡’°“√∫√‘À“√µâπ∑ÿπ

∑’Ë‰¡à¡’ª√– ‘∑∏‘¿“æ µâπ∑ÿπ¢Õß ‘π§â“·æß Õß§å°√®–º≈—°¿“√–

§«“¡‰¡à¡’ª√– ‘∑∏‘¿“æ„π°“√∫√‘À“√µâπ∑ÿπ¢ÕßÕß§å°√‰ª„Àâ≈Ÿ°§â“

Õß§å°√ª√–‡¿∑π’È®– Ÿ≠‡ ’¬§«“¡ “¡“√∂„π°“√·¢àß¢—π°—∫§Ÿà·¢àß¢—π

∑’Ë¡’°“√∫√‘À“√µâπ∑ÿπ∑’Ë¡’ª√– ‘∑∏‘¿“æ¡“°°«à“ 3) Õß§å°√‡ ’¬

‚Õ°“ „π°“√∑”°”‰√‡æ‘Ë¡¢÷Èπ®“°°“√„™âµâπ∑ÿπ‡ªìπ√“§“¢“¬¢—ÈπµË”

∑’Ë¬Õ¡√—∫‰¥â ‡æ◊ËÕ‰¡à„Àâ√“§“¢“¬µË”°«à“µâπ∑ÿπ

√Ÿª∑’Ë 3 · ¥ß·ºπº—ß¢—ÈπµÕπ°“√°”Àπ¥√“§“¢“¬®“°µâπ∑ÿπ (Cost-based pricing method)

ªí≠À“„À≠à¢Õß°“√°”Àπ¥√“§“„π≈—°…≥–π’È§◊Õ „π

¢—ÈπµÕπ∑’ËµâÕß°”Àπ¥ª√‘¡“≥¢“¬ ·≈â«§”π«≥µâπ∑ÿπ¢“¬ ·≈–

∫«°°”‰√∑’ËµâÕß°“√ ‡æ◊ËÕ„Àâ‡ªìπ√“§“¢“¬π—Èπ ‡ªìπ°“√§”π«≥

µ“¡¢—ÈπµÕπ∑’Ëº‘¥À≈—°µ√√° °≈à“«§◊Õ «‘∏’°“√¥—ß°≈à“«„™âª√‘¡“≥

¢“¬‡ªìπµ—«°”Àπ¥√“§“¢“¬ ·µà„π§«“¡‡ªìπ®√‘ß·≈â«√“§“¢“¬

‡ªìπµ—«°”Àπ¥ª√‘¡“≥¢“¬ √“§“¢“¬ ≥ √–¥—∫√“§“∑’Ë·µ°µà“ß

°—π®–¡’ª√‘¡“≥¢“¬∑’Ë‰¡à‡∑à“°—π ¥—ßπ—Èπ·π«§‘¥°“√°”Àπ¥√“§“

®“°µâπ∑ÿπµ“¡¢—ÈπµÕπ¢â“ßµâπ®÷ß‰¡à ¡‡Àµÿº≈

2. °“√°”Àπ¥√“§“®“°§ÿ≥§à“¢Õß ‘π§â“ (Value-

based pricing method)

°“√°”Àπ¥√“§“«‘∏’π’È¡’®ÿ¥‡√‘Ë¡µâπ®“°≈Ÿ°§â“ √“§“¢“¬®–

∂Ÿ°°”Àπ¥®“°√“§“∑’Ë≈Ÿ°§â“¬‘π¥’®–®à“¬µ“¡§ÿ≥§à“¢Õß ‘π§â“

∑’Ë≈Ÿ°§â“√—∫√Ÿâ ¥—ßπ—ÈπÕß§å°√®÷ßµâÕß∑”°“√º≈‘µ ‘π§â“µ“¡§ÿ≥§à“

∑’Ë≈Ÿ°§â“µâÕß°“√¥â«¬µâπ∑ÿπ∑’ËµË”∑’Ë ÿ¥ ‡æ◊ËÕ„ÀâÕß§å°√‰¥â°”‰√¡“°∑’Ë ÿ¥

ªí≠À“¢Õß°“√°”Àπ¥√“§“‚¥¬«‘∏’°“√π’È ¡’À≈“¬ª√–°“√

§◊Õ 1) ≈Ÿ°§â“¡—°®–‰¡à¬Õ¡‡ªî¥‡º¬√“§“∑’Ë≈Ÿ°§â“¬‘π¥’®–®à“¬∑’Ë·∑â®√‘ß

∂÷ß·¡â«à“≈Ÿ°§â“®–¬Õ¡‡ªî¥‡º¬√“§“∑’Ë¬‘π¥’®–®à“¬∑’Ë·∑â®√‘ß ·µà°“√¡’

≈Ÿ°§â“®”π«π¡“° ≈Ÿ°§â“·µà≈–√“¬·µà≈–°≈ÿà¡¬àÕ¡¡’√“§“∑’Ë¬‘π¥’

®–®à“¬·µ°µà“ß°—π §”∂“¡§◊ÕÕß§å°√®–°”Àπ¥√“§“‡∑à“‰√ 2) „π

°√≥’∑’Ë≈Ÿ°§â“√—∫√Ÿâ∂÷ß§ÿ≥§à“¢Õß ‘π§â“ (perceived value) π—ÈπµË” ®–

∑”„Àâ√“§“¢“¬¢Õß ‘π§â“∑’Ë≈Ÿ°§â“¬‘π¥’®–´◊ÈÕµË”‰ª¥â«¬ ¥—ßπ—Èπ

°“√°”Àπ¥√“§“¥â«¬«‘∏’π’È®÷ßµâÕßπ”°√–∫«π°“√ ◊ËÕ “√∑“ß°“√

µ≈“¥ ¡“„™â ◊ËÕ “√°—∫≈Ÿ°§â“ ‡æ◊ËÕ„Àâ≈Ÿ°§â“√—∫√Ÿâ∂÷ß§ÿ≥§à“¢Õß ‘π§â“

·≈â«π”‰ª Ÿà√“§“¢“¬¢Õß ‘π§â“∑’Ë Ÿß¢÷Èπ 3) „π°√≥’∑’Ë¢Õßµâπ∑ÿπ

¢Õß ‘π§â“ ≥ √–¥—∫§ÿ≥¿“æ∑’Ë≈Ÿ°§â“µâÕß°“√ Ÿß°«à“√“§“¢“¬∑’Ë

≈Ÿ°§â“¬‘π¥’®–´◊ÈÕ®–∑”Õ¬à“ß‰√ ®–¬Õ¡¢“¬¢“¥∑ÿπÀ√◊Õ‰¡à

3.
∫«°°”‰√

2.
µâπ∑ÿπ
¢“¬

4. √“§“¢“¬

1. ª√‘¡“≥¢“¬

ªí≠À“: §«“¡‡ªìπ®√‘ß√“§“¢“¬°”Àπ¥ª√‘¡“≥¢“¬

‰¡à„™àª√‘¡“≥¢“¬°”Àπ¥√“§“
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‚¥¬°“√§”π«≥¥â«¬«‘∏’π’È √“§“¢“¬®–∂Ÿ°°”Àπ¥‚¥¬µ≈“¥

Õß§å°√‰¡à “¡“√∂°”Àπ¥‰¥â‡Õß °”‰√∑’ËÕß§å°√‰¥â√—∫¡“®“°§«“¡

 “¡“√∂„π°“√≈¥µâπ∑ÿπ„ÀâµË” ¬‘Ëß≈¥µâπ∑ÿπ‰¥âµË” ¬‘Ëß¡’°”‰√‡æ‘Ë¡¢÷Èπ

3. °“√°”Àπ¥√“§“‡æ◊ËÕ‡æ‘Ë¡ à«π§√Õßµ≈“¥ (Market

share-driven pricing method)

°“√°”Àπ¥√“§“¢“¬‚¥¬«‘∏’π’È®–„™â√“§“‡ªìπ®ÿ¥‡√‘Ë¡µâπ ‚¥¬

¢“¬ ‘π§â“„π√“§“µË” ‡æ◊ËÕ‡æ‘Ë¡ à«π§√Õßµ≈“¥À√◊Õ‡æ‘Ë¡ª√‘¡“≥

¢“¬®π∂÷ß√–¥—∫∑’Ë∑”„Àâ¬Õ¥¢“¬‡æ‘Ë¡¢÷Èπ

®“° Ÿµ√ ¬Õ¥¢“¬      = √“§“¢“¬     X ª√‘¡“≥¢“¬

°“√¢“¬ ‘π§â“„π√“§“µË”µ—ÈßÕ¬Ÿà∫π ¡¡µ‘∞“π§◊Õ ª√‘¡“≥

¢“¬®–µâÕß‡æ‘Ë¡¢÷Èπ∂÷ß√–¥—∫∑’Ë¬Õ¥¢“¬‚¥¬√«¡‡æ‘Ë¡¢÷Èπ ·≈–‡°‘¥°“√

ª√–À¬—¥µàÕ¢π“¥ (Economy of scale) ∑”„Àâµâπ∑ÿπ‚¥¬√«¡≈¥≈ß

∂â“‰¡à‡ªìπ‰ªµ“¡ ¡¡µ‘∞“π °“√°”Àπ¥√“§“ ‘π§â“„π√–¥—∫µË”

®–∑”„ÀâÕß§å°√ Ÿ≠‡ ’¬°”‰√∑’Ë§«√®–‰¥â‰ª «‘∏’°“√°”Àπ¥√“§“π’È

¡’¢âÕ‡ ’¬∑’Ë ”§—≠§◊Õ 1) „π°√≥’∑’Ë°“√‡æ‘Ë¡¢÷Èπ¢Õß¬Õ¥¢“¬ ‡æ‘Ë¡¢÷Èπ

„π√–¬– —Èπ ®–∑”≈“¬§«“¡ “¡“√∂„π°“√∑”°”‰√√–¬–¬“«¢Õß

Õß§å°√ ¥—ßπ—ÈπÕß§å°√®÷ßµâÕßæ¬“¬“¡∑’Ë®–√—°…“√–¥—∫ª√‘¡“≥¢“¬

„π√–¥—∫ Ÿßµ≈Õ¥‰ª 2) ‡ªìπµ—«‡√àß°àÕ„Àâ‡°‘¥ ß§√“¡√“§“ √“§“

¢“¬¢ÕßÕÿµ “À°√√¡„π¿“æ√«¡≈¥≈ß ∑”≈“¬Õ—µ√“°“√∑”°”‰√

¢Õß∫√‘…—∑„πÕÿµ “À°√√¡ ·≈–°àÕ„Àâ‡°‘¥°“√·¢àß¢—π∑’Ë√ÿπ·√ß¡“°¢÷Èπ

3) °“√°”Àπ¥√“§“¢“¬«‘∏’π’ÈÕ“®®–‰¥â√—∫º≈°√–∑∫®“°°“√∑’Ë§Ÿà

·¢àß¢—π≈¥√“§“¢“¬µ“¡‡æ◊ËÕ·¬àß à«π·∫àßµ≈“¥°≈—∫§◊π ∑”„Àâ

ª√‘¡“≥¢“¬Õ“®®–‡æ‘Ë¡¢÷Èπ‰¡à¡“° °”‰√‚¥¬√«¡∑’ËÕß§å°√‰¥â√—∫

Õ“®®–πâÕ¬°«à“°”‰√„π™à«ß°àÕπ∑’Ë¡’°“√ª√—∫≈¥√“§“ ¢âÕ‡ ’¬π’È

‡ªìπ®ÿ¥ÕàÕπ∑’Ë ”§—≠¢Õß°“√°”Àπ¥√“§“‚¥¬«‘∏’°“√π’È

√Ÿª∑’Ë 4 · ¥ß·ºπº—ß¢—ÈπµÕπ°“√°”Àπ¥√“§“®“°§ÿ≥§à“¢Õß ‘π§â“ (Value-based pricing method)

√Ÿª∑’Ë 5 · ¥ß·ºπº—ß¢—ÈπµÕπ°“√°”Àπ¥√“§“‡æ◊ËÕ‡æ‘Ë¡ à«π§√Õßµ≈“¥ (Market share-driven pricing method)

°”‰√

4.
µâπ∑ÿπ
¢“¬

3. √“§“¢“¬

µ≈“¥‡ªìπºŸâ°”Àπ¥√“§“¢“¬ Õß§å°√¡’Àπâ“∑’Ë≈¥µâπ∑ÿπ

°”‰√∑’Ë‡°‘¥¢÷Èπ¡“®“°§«“¡ “¡“√∂¢ÕßÕß§å°√„π°“√≈¥µâπ∑ÿπ

2. §ÿ≥§à“¢Õß ‘π§â“ 1. ≈Ÿ°§â“

°”‰√

3.
µâπ∑ÿπ
¢“¬µË”

 ¡¡µ‘∞“π: °“√µ—Èß√“§“¢“¬∑’ËµË”‚¥¬§“¥À«—ß«à“®–¡’ª√‘¡“≥¢“¬∑’Ë‡æ‘Ë¡¢÷Èπ

°”‰√µàÕÀπà«¬µË”·µà¡’ª√‘¡“≥¢“¬ Ÿß®÷ß∑”„Àâ¬Õ¥¢“¬‚¥¬√«¡‡æ‘Ë¡¢÷Èπ

2. ª√‘¡“≥¢“¬ Ÿß 1. √“§“¢“¬µË”



‡ª≈’Ë¬π‰¥â °“√§‘¥µâπ∑ÿπ¢Õß«‘∏’°“√°”Àπ¥√“§“‡æ◊ËÕ°”‰√ Ÿß ÿ¥

®–§”π÷ß∂÷ß‡©æ“–µâπ∑ÿπ∑’Ëª√—∫‡ª≈’Ë¬π‰¥â®“°√“§“¢“¬∑’Ë‡ª≈’Ë¬π

‰ª‡∑à“π—Èπ  ‰¡à§”π÷ß∂÷ßµâπ∑ÿπ∑’Ë‰¡à “¡“√∂ª√—∫‡ª≈’Ë¬π‰¥â‡¡◊ËÕ¡’

°“√ª√—∫‡ª≈’Ë¬π√“§“

¢—ÈπµÕπ°“√°”Àπ¥√“§“‡æ◊ËÕ°”‰√ Ÿß ÿ¥ (Maximized Profit

Pricing Method)

1. ·∫àß à«πµ≈“¥µ“¡§ÿ≥§à“¢Õß ‘π§â“À√◊Õ∫√‘°“√

2. §”π«≥§«“¡‰«¢Õß√“§“

3. §”π«≥µâπ∑ÿπÕπ“§µ

4. µ—¥ ‘π„®‡≈◊Õ°√–¥—∫√“§“∑’Ë‰¥â°”‰√ Ÿß ÿ¥

°“√°”Àπ¥√“§“‡æ◊ËÕ°”‰√ Ÿß ÿ¥‰¥â„Àâ§«“¡ ”§—≠°—∫

§«“¡µâÕß°“√¢Õß≈Ÿ°§â“ ‚¥¬„™â√“§“‡ªìπ‡§√◊ËÕß –∑âÕπ§«“¡§ÿâ¡§à“

¢Õß ‘π§â“ (Value) ´÷Ëß„π·µà≈–°≈ÿà¡≈Ÿ°§â“ (Segmentation) ¡’

√“§“∑’Ë≈Ÿ°§â“¬‘π¥’®–®à“¬·µ°µà“ß°—π ·≈–„π·µà≈–√–¥—∫√“§“¡’

ª√‘¡“≥¢“¬∑’Ë·µ°µà“ß°—π ¥—ßπ—Èπ°“√°”Àπ¥√“§“‚¥¬«‘∏’π’È®–π”

ª√‘¡“≥¢“¬¡“‡ªìπÕß§åª√–°Õ∫„π°“√°”Àπ¥√“§“ ‡æ◊ËÕ„Àâ¡’

¬Õ¥¢“¬ Ÿß ÿ¥ ·µà°“√‰¥â¬Õ¥¢“¬ Ÿß ÿ¥¡‘‰¥âÀ¡“¬§«“¡«à“®–‰¥â

°”‰√ Ÿß ÿ¥¥â«¬ ¥—ßπ—Èπ°“√°”Àπ¥√“§“‚¥¬«‘∏’π’È®÷ß„Àâ§«“¡

 ”§—≠°—∫°“√∫√‘À“√µâπ∑ÿπ¿“¬„πÕß§å°√ ·≈–≈¥§«“¡

‡ ’Ë¬ßµàÕ§«“¡º—πº«π¢Õß√“§“«—µ∂ÿ¥‘∫ ‚¥¬π”«‘∏’°“√§‘¥

µâπ∑ÿπ·∫∫ NIFO (Next-in, First-out) À√◊Õ«‘∏’°“√§‘¥µâπ∑ÿπÕπ“§µ

´÷Ëß‡ªìπµâπ∑ÿπ∑’Ë¬—ß‰¡à‡°‘¥¢÷Èπ®√‘ß Õß§å°√ “¡“√∂¬°‡≈‘°À√◊Õª√—∫

·π«§‘¥°“√°”Àπ¥√“§“‡æ◊ËÕ°”‰√ Ÿß ÿ¥ (Maximized
Profit Pricing Method)

°“√°”Àπ¥√“§“∑—Èß 3 ≈—°…≥–∑’Ë‰¥â

Õ∏‘∫“¬¢â“ßµâπ ‡ªìπ°“√°”Àπ¥√“§“∑’Ëæ∫‰¥â

∑—Ë«‰ª ·≈–¡’¢âÕ‡ ’¬∑’Ë·µ°µà“ß°—π °“√°”Àπ¥

√“§“„πÕ’°≈—°…≥–∑’Ë “¡“√∂≈¥¢âÕ‡ ’¬¢Õß

°“√°”Àπ¥√“§“„π 3 ≈—°…≥–¢â“ßµâπ §◊Õ

·π«§‘¥°“√°”Àπ¥√“§“‡æ◊ËÕ°”‰√ Ÿß ÿ¥

·π«§‘¥°“√°”Àπ¥√“§“‡æ◊ËÕ°”‰√

 Ÿß ÿ¥ ‡ªìπ°“√°”Àπ¥√“§“∑’Ë°”®—¥¢âÕ‡ ’¬

∑’Ë ”§—≠¢Õß°“√°”Àπ¥√“§“®“°µâπ∑ÿπ

°“√°”Àπ¥√“§“®“°§ÿ≥§à“¢Õß ‘π§â“ ·≈–

°“√°”Àπ¥√“§“‡æ◊ËÕ‡æ‘Ë¡ à«π§√Õßµ≈“¥

√Ÿª∑’Ë 6 · ¥ß·π«§‘¥æ◊Èπ∞“π¢Õß«‘∏’°“√°”Àπ¥√“§“∑—Èß 4 ≈—°…≥– §◊Õ

°“√°”Àπ¥√“§“®“°µâπ∑ÿπ °“√°”Àπ¥√“§“®“°§ÿ≥§à“ °“√°”Àπ¥√“§“

‡æ◊ËÕ‡æ‘Ë¡ à«π§√Õßµ≈“¥ ·≈–°“√°”Àπ¥√“§“‡æ◊ËÕ°”‰√ Ÿß ÿ¥

°“√°”Àπ¥ 

√“§“®“° 

µâπ∑ÿπ

°“√°”Àπ¥ 

√“§“®“° 

§ÿ≥§à“°“√°”Àπ¥√“§“

‡æ◊ËÕ°”‰√ Ÿß ÿ¥

°“√°”Àπ¥√“§“

‡æ◊ËÕ‡æ‘Ë¡ à«π§√Õßµ≈“¥

§Ÿà·¢àß¢—π

Õß§å°√ ≈Ÿ°§â“

°“√°”Àπ¥√“§“‡æ◊ËÕ°”‰√ Ÿß ÿ¥

50 «“√ “√∫√‘À“√∏ÿ√°‘®
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√Ÿª∑’Ë 7 · ¥ß·ºπº—ß¢—ÈπµÕπ°“√°”Àπ¥√“§“‡æ◊ËÕ°”‰√ Ÿß ÿ¥

§«“¡§ÿâ¡§à“¢Õß ‘π§â“ √“§“ ·≈–ª√‘¡“≥¢“¬‡¢â“¥â«¬°—π

§ÿ≥≈—°…≥– ‘π§â“À√◊Õ∫√‘°“√∑’Ë≈Ÿ°§â“µâÕß°“√®– –∑âÕπ„π√Ÿª¢Õß

√“§“  ́ ÷Ëß„π√–¥—∫√“§“∑’Ë·µ°µà“ß°—π®–¡’ª√‘¡“≥¢“¬∑’Ë·µ°µà“ß°—π

≈Ÿ°§â“·µà≈–√“¬®–ª√–‡¡‘π§ÿ≥§à“¢Õß ‘π§â“§«∫§Ÿà°—∫®”π«π

 ‘π§â“∑’Ë≈Ÿ°§â“®–´◊ÈÕ ‚¥¬≈Ÿ°§â“®–¡’°“√‡ª√’¬∫‡∑’¬∫°—∫§ÿ≥§à“

¢Õß ‘π§â“§Ÿà·¢àß¢—π µ—«Õ¬à“ß‡™àπ ∂â“ ‘π§â“¢Õß∫√‘…—∑°”Àπ¥√“§“

·æß°«à“§ÿ≥§à“¢Õß ‘π§â“ ≈Ÿ°§â“®–¡’°“√ª√—∫ª√‘¡“≥ ◊́ÈÕ≈¥≈ß ∂â“

 ‘π§â“¢Õß∫√‘…—∑°”Àπ¥√“§“µË”°«à“§ÿ≥§à“¢Õß ‘π§â“ ≈Ÿ°§â“®–¡’

°“√ª√—∫ª√‘¡“≥´◊ÈÕ¡“°¢÷Èπ ‡ªìπµâπ

 °”‰√ Ÿß ÿ¥   =   (√“§“¢“¬ X ª√‘¡“≥¢“¬) - µâπ∑ÿπÕπ“§µ

                    §ÿ≥§à“ ‘π§â“

«‘∏’°“√°”Àπ¥√“§“‡æ◊ËÕ°”‰√ Ÿß ÿ¥ (Maximized - Profit Pricing Method)

¢—ÈπµÕπ∑’Ë 1 ·∫àß à«πµ≈“¥µ“¡§ÿ≥§à“¢Õß ‘π§â“À√◊Õ∫√‘°“√

°“√·∫àß à«πµ≈“¥‡æ◊ËÕ„Àâ‡¢â“„®§«“¡µâÕß°“√¢Õß≈Ÿ°§â“

„π ‘π§â“·≈–∫√‘°“√∑’Ë·µ°µà“ß°—π „π¢—ÈπµÕππ’È®–·∫àß°≈ÿà¡≈—°…≥–

¢Õßº≈‘µ¿—≥±åÀ√◊Õ∫√‘°“√∑’Ë≈Ÿ°§â“µâÕß°“√ ≈Ÿ°§â“∑’ËµâÕß°“√

º≈‘µ¿—≥±å∑’Ë¡’≈—°…≥–‡¥’¬«°—π®—¥„ÀâÕ¬Ÿà„π°≈ÿà¡‡¥’¬«°—π „π·µà≈–

 à«πµ≈“¥®–µâÕßª√–¡“≥°“√®”π«πºŸâ„™â §«“¡∂’Ë„π°“√„™â

ª√‘¡“≥„π°“√„™â ‘π§â“·≈–∫√‘°“√

¢—ÈπµÕπ∑’Ë 2 §”π«≥§«“¡‰«√“§“

¢âÕ¡Ÿ≈∑’Ë‰¥â®“°¢—ÈπµÕπ∑’Ë 1 §◊Õ §ÿ≥≈—°…≥–¢Õß ‘π§â“·≈–

∫√‘°“√∑’Ë≈Ÿ°§â“µâÕß°“√  ”À√—∫„π¢—ÈπµÕππ’È®–‡ªìπ°“√‡™◊ËÕ¡‚¬ß

§ÿ≥≈—°…≥– ‘π§â“∑’Ë 1

√“§“ ª√‘¡“≥¢“¬

P1

P2

P3

V1

V2

V3

§ÿ≥≈—°…≥– ‘π§â“∑’Ë 2

√“§“ ª√‘¡“≥¢“¬

P1

P2

P3

V1

V2

V3

§ÿ≥≈—°…≥– ‘π§â“∑’Ë 3

√“§“ ª√‘¡“≥¢“¬

P1

P2

P3

V1

V2

V3

1

2 3

√Ÿª∑’Ë 8  · ¥ßµ—«Õ¬à“ßµ“√“ß§ÿ≥≈—°…≥– ‘π§â“∑’Ë≈Ÿ°§â“µâÕß°“√„π·µà≈– à«πµ≈“¥ „π·µà≈–√–¥—∫√“§“¡’ª√‘¡“≥¢“¬∑’Ë·µ°µà“ß°—π
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¢—ÈπµÕπ∑’Ë 3 §”π«≥µâπ∑ÿπÕπ“§µ

„π¥â“π≈Ÿ°§â“°“√µ—¥ ‘π„®´◊ÈÕ ‘π§â“‡ªìπ°“√µ—¥ ‘π„®´◊ÈÕ

‡æ√“–§«“¡§ÿâ¡§à“¢Õß ‘π§â“ ´÷Ëß –∑âÕπ„π√Ÿª¢Õß√“§“ µâπ∑ÿπ

‡ªìπ‡√◊ËÕß¢Õß°“√µ—¥ ‘π„®¿“¬„πÕß§å°√‰¡à‰¥â‡°’Ë¬«¢âÕß°—∫°“√

µ—¥ ‘π„®´◊ÈÕ¢Õß≈Ÿ°§â“ ¥—ßπ—Èπµâπ∑ÿπ∑’Ë‡°’Ë¬«¢âÕß°—∫°“√µ—¥ ‘π„®

¥â“π√“§“®–·µ°µà“ß®“°µâπ∑ÿπ„π¥â“π°“√∫—≠™’  Õß§å°√ à«π„À≠à

„™âµâπ∑ÿπ ‘π§â“∑’Ë‰¥â∫—π∑÷°∑“ß°“√∫—≠™’‰«â·≈â«¡“§”π«≥‡ªìπ

µâπ∑ÿπ‡æ◊ËÕ°”Àπ¥√“§“ «‘∏’°“√°”Àπ¥√“§“®“°µâπ∑ÿπ ¡’¢âÕ‡ ’¬

„π‡√◊ËÕß¢Õß§«“¡‡ ’Ë¬ß∑’ËÕ“®®–‡°‘¥¢÷Èπ®“°§«“¡º—πº«π¢Õß

√“§“µâπ∑ÿπ«—µ∂ÿ¥‘∫∑’Ë´◊ÈÕ¡“°—∫√“§“ ‘π§â“∑’Ë®–¢“¬„Àâ°—∫≈Ÿ°§â“

„πÕπ“§µ ¥—ßπ—Èπµâπ∑ÿπ„π°“√°”Àπ¥√“§“®÷ß§«√‡ªìπµâπ∑ÿπ

∑’Ë‡°‘¥¢÷Èπ„πÕπ“§µ ‡ªìπ‡«≈“„°≈â‡§’¬ßÀ√◊Õ‡ªìπ‡«≈“‡¥’¬«°—∫

°“√¢“¬ ‘π§â“π—ÈπÊ ‡æ◊ËÕ≈¥§«“¡‡ ’Ë¬ß∑’Ë‡°‘¥®“°§«“¡º—πº«π

¢Õß√“§“µâπ∑ÿπ«—µ∂ÿ¥‘∫·≈–√“§“¢“¬ µâπ∑ÿπ∑’Ë‡°’Ë¬«¢âÕß„π

°“√§”π«≥√“§“‚¥¬«‘∏’π’È‡ªìπµâπ∑ÿπ∑’Ë‡°‘¥®“°°“√ª√—∫‡ª≈’Ë¬π

√“§“¢“¬ ‘π§â“  à«πµâπ∑ÿπ∑’Ë‰¡à “¡“√∂‡ª≈’Ë¬π·ª≈ß‰¥â‡¡◊ËÕ

¡’°“√ª√—∫‡ª≈’Ë¬π√“§“¢“¬®–‰¡à∂Ÿ°π”¡“§”π«≥‡ªìπµâπ∑ÿπ

‡æ◊ËÕ‡ªìπ¢âÕ¡Ÿ≈ª√–°Õ∫°“√°”Àπ¥√“§“ ‡™àπ µâπ∑ÿπ«—µ∂ÿ¥‘∫∑’Ë

®à“¬‡ß‘π´◊ÈÕ ‘π§â“‰ª·≈â« §à“·√ßß“πª√–®”∑’Ë®”‡ªìπµâÕß®à“¬∑ÿ°Ê

‡¥◊Õπ ‡ªìπµâπ

µâπ∑ÿπÕπ“§µ∑’Ë„™â‡ªìπ¢âÕ¡Ÿ≈ª√–°Õ∫°“√°”Àπ¥√“§“

¡’ 2 ª√–‡¿∑ §◊Õ

1. µâπ∑ÿπ à«π‡æ‘Ë¡ (Incremental Cost) §◊Õ µâπ∑ÿπ∑’Ë

‡æ‘Ë¡¢÷Èπ‡¡◊ËÕ¡’°“√ª√—∫‡ª≈’Ë¬π√“§“ ‚¥¬·∫àß‡ªìπ 2 ª√–‡¿∑¬àÕ¬ §◊Õ

1.1 µâπ∑ÿπ à«π‡æ‘Ë¡§ß∑’Ë (Incremental Fixed Cost)

1.2 µâπ∑ÿπ à«π‡æ‘Ë¡º—π·ª√ (Incremental Variable Cost)

µ—«Õ¬à“ß‡™àπ ‡¡◊ËÕ≈¥√“§“ ‘π§â“≈ß 10 ‡ªÕ√å‡´Áπµå ª√‘¡“≥

¢“¬‡æ‘Ë¡¢÷Èπ ∑”„ÀâµâÕß´◊ÈÕ‡§√◊ËÕß®—°√‡æ‘Ë¡ 1 ‡§√◊ËÕß ‡æ◊ËÕ‡æ‘Ë¡°”≈—ß

°“√º≈‘µ µâπ∑ÿπ‡§√◊ËÕß®—°√∑’Ë‡æ‘Ë¡¢÷Èπ∂Ÿ°®—¥‡ªìπµâπ∑ÿπ à«π‡æ‘Ë¡§ß∑’Ë

´÷Ëß®–µâÕßπ”¡“§”π«≥ª√–°Õ∫„π°“√°”Àπ¥√“§“ ‡¡◊ËÕª√—∫

√“§“≈Ÿ°Õ¡¢÷Èπ 50 ‡ªÕ√å‡´Áπµå ®–µâÕß‡æ‘Ë¡¢π“¥≈Ÿ°Õ¡„Àâ„À≠à¢÷Èπ

‡æ◊ËÕ√—°…“ à«π§√Õßµ≈“¥‰¡à„Àâ≈Ÿ°§â“‡ª≈’Ë¬π„®‰ª´◊ÈÕ ‘π§â“¢Õß

§Ÿà·¢àß¢—π À√◊Õ‡æ◊ËÕªÑÕß°—π‰¡à„Àâª√‘¡“≥¢“¬≈¥≈ß ¥—ßπ—Èπµâπ∑ÿπ

º—π·ª√®“°°“√‡æ‘Ë¡¢π“¥¢Õß≈Ÿ°Õ¡ ®–µâÕßπ”¡“§‘¥§”π«≥„π

°“√°”Àπ¥√“§“

2. µâπ∑ÿπ à«π≈¥ (Avoidable Cost) §◊Õ µâπ∑ÿπ∑’Ë

 “¡“√∂ª√—∫≈¥≈ßÀ√◊Õ‰¡àµâÕß®à“¬À≈—ß®“°¡’°“√ª√—∫‡ª≈’Ë¬π√“§“

‡™àπ √â“π∂à“¬‡Õ° “√ ‡¡◊ËÕª√—∫√“§“ ‘π§â“¢÷ÈπÕ’° 20 ‡ªÕ√å‡´Áπµå

ª√‘¡“≥¢“¬≈¥≈ß ‡§√◊ËÕß∂à“¬‡Õ° “√∑’Ë‡™à“¡“ “¡“√∂§◊πºŸâ„Àâ‡™à“

‰ª‰¥â 1 ‡§√◊ËÕß ¥—ßπ—Èπ§à“‡™à“‡§√◊ËÕß∂à“¬‡Õ° “√ 1 ‡§√◊ËÕß∑’Ë≈¥≈ß

 “¡“√∂π”‰ª§”π«≥ª√–°Õ∫°“√°”Àπ¥√“§“‰¥â

„π à«πµâπ∑ÿπ∑’Ë‰¡à “¡“√∂ª√—∫‡ª≈’Ë¬π‰¥â‡¡◊ËÕ¡’°“√ª√—∫

‡ª≈’Ë¬π√“§“ ®–‰¡à∂Ÿ°π”¡“§”π«≥„π°“√°”Àπ¥√“§“∑’Ë‡À¡“– ¡

„π‡√◊ËÕß·π«§‘¥¢Õß√“§“®–‡ªìπ°“√¡ÕßÕπ“§µ ‡æ◊Ë Õ∑”„Àâ

Õπ“§µ¡’º≈≈—æ∏å∑’Ë¥’∑’Ë ÿ¥  à«π§«“¡º‘¥æ≈“¥„πÕ¥’µ∑’Ë ‰¡à

 “¡“√∂·°â‰¢‰¥â®–‰¡à∂Ÿ°π”‰ª§‘¥§”π«≥„π°“√°”Àπ¥√“§“

‡æ◊ËÕªÑÕß°—π‰¡à„Àâ§«“¡º‘¥æ≈“¥„πÕ¥’µ‰ª∑”≈“¬º≈≈—æ∏å„πÕπ“§µ

‡™àπ §à“‡™à“Õ“§“√ ∂“π∑’Ë∑’Ë¡’°“√∑” —≠≠“√–¬–¬“« 10 ªï ‚¥¬

‰¡à “¡“√∂π”‰ª„Àâ‡™à“µàÕ‰¥â  ´÷Ëß‡ªìπ¿“√–Àπâ“∑’Ë∑’ËÕß§å°√®–µâÕß

®à“¬‰¡à “¡“√∂·°â‰¢‡ªìπÕ¬à“ßÕ◊Ëπ‰¥â ¥—ßπ—Èπ„π°√≥’∑’Ë¢“¬ ‘π§â“

‰¡à‰¥â¡’®”π«π≈Ÿ°§â“≈¥≈ß ®–µâÕß¡’°“√ª√—∫√“§“¢“¬„À¡à„Àâ

‡À¡“– ¡ µâπ∑ÿπ§à“‡™à“Õ“§“√ ∂“π∑’Ë®–‰¡à∂Ÿ°π”‰ª§”π«≥„π

°“√°”Àπ¥√“§“

¢—ÈπµÕπ∑’Ë 4 µ—¥ ‘π„®‡≈◊Õ°√–¥—∫√“§“∑’Ë‰¥â°”‰√ Ÿß ÿ¥

„π¢—ÈπµÕπ ÿ¥∑â“¬®–π”¢âÕ¡Ÿ≈∑—Èß “¡¢—ÈπµÕπ¡“ª√–°Õ∫

°—π·≈â«µ—¥ ‘π„®‡≈◊Õ°°”Àπ¥√–¥—∫√“§“∑’Ë‰¥â°”‰√ Ÿß ÿ¥ ‡æ◊ËÕ„Àâ

ßà“¬µàÕ§«“¡‡¢â“„® “¡“√∂ √ÿª∑”‡ªìπµ“√“ß¥—ßπ’È
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§ÿ≥≈—°…≥– ‘π§â“∑’Ë 1

(1) √“§“  x  (2) ª√‘¡“≥¢“¬ = (3) ¬Õ¥¢“¬ - (4) µâπ∑ÿπÕπ“§µ = (5) °”‰√

P1 V1 S1 C1 F1

P2 V2 S2 C2 F2

P3 V3 S3 C3 F3

. . . . .

. . . . .

Pn Vn Sn Cn Fn

§ÿ≥≈—°…≥– ‘π§â“∑’Ë 2

(1) √“§“  x  (2) ª√‘¡“≥¢“¬ = (3) ¬Õ¥¢“¬ - (4) µâπ∑ÿπÕπ“§µ = (5) °”‰√

P1 V1 S1 C1 F1

P2 V2 S2 C2 F2

P3 V3 S3 C3 F3

. . . . .

. . . . .

Pn Vn Sn Cn Fn

µà“ßÊ ≈Ÿ°§â“®– –∑âÕπ§«“¡§ÿâ¡§à“¢Õß ‘π§â“

‡¡◊ËÕ‡ª√’¬∫‡∑’¬∫°—∫§Ÿà·¢àß¢—π‰«â·≈â«

°“√°”Àπ¥√“§“‡æ◊Ë Õ°”‰√ Ÿ ß ÿ¥

(Maximized-Profit Pricing Method)  “¡“√∂

π”‰ª„™â§”π«≥‡ªìπ√“¬≈Ÿ°§â“À√◊Õ‡ªìπ√“¬

 à«πµ≈“¥ „π ‘π§â“Õÿµ “À°√√¡ ∑’Ë¡’°“√

ª√—∫‡ª≈’Ë¬π√“§“¢Õß ‘π§â“∫àÕ¬ À√◊Õ‡ªìπ°“√

°”Àπ¥√“§“‡æ◊ËÕ„ÀâÕß§å°√‰¥â°”‰√ Ÿß ÿ¥ ·≈–

Õß§å°√ “¡“√∂µÕ∫ πÕß§«“¡µâÕß°“√¢Õß

≈Ÿ°§â“‚¥¬π”‡ πÕ  §ÿ≥§à“¢Õß ‘π§â“∑’Ë‡À¡“–

 ¡ ”À√—∫≈Ÿ°§â“„π°≈ÿà¡π—ÈπÊ ¥â«¬ ·µà°“√

°”Àπ¥√“§“‚¥¬«‘∏’π’ÈµâÕßÕ“»—¬§«“¡√à«¡¡◊Õ

√–À«à“ß∏ÿ√°‘®„πÀà«ß‚´àÕÿª∑“π „π°“√∑’Ë®–

µ°≈ß´◊ÈÕ¢“¬«—µ∂ÿ¥‘∫ ·≈–µ°≈ß√“§“¢“¬

 ‘π§â“„ÀâÕ¬Ÿà„π™à«ß‡«≈“∑’Ë„°≈â‡§’¬ß°—π ‡æ◊ËÕ≈¥

§«“¡‡ ’Ë¬ß¢Õß∏ÿ√°‘®„π‡√◊ËÕß§«“¡º—πº«π¢Õß

√“§“

„π°“√°”Àπ¥√–¥—∫√“§“‡æ◊ËÕ°”‰√ Ÿß ÿ¥ ®–‡≈◊Õ°√–¥—∫

√“§“∑’Ë„Àâº≈≈—æ∏å°”‰√„πÕπ“§µ∑’Ë Ÿß∑’Ë ÿ¥ ´÷ËßÕ“®®–¡’¢âÕ ß —¬

«à“„π¡‘µ‘°“√·¢àß¢—π §Ÿà·¢àß¢—π¡’°“√ª√—∫‡ª≈’Ë¬π√“§“Õ¬Ÿà‡ ¡Õ

·µà«‘∏’°“√°”Àπ¥√“§“„π≈—°…≥–π’È ¥Ÿ‡À¡◊Õπ«à“‰¡à‰¥â π”¡‘µ‘

¥â“π§Ÿà·¢àß¢—π¡“„™â°”Àπ¥√“§“ ·µà„π§«“¡‡ªìπ®√‘ß·≈â«„π

¢—ÈπµÕπ∑’Ë 2 °“√§”π«≥§«“¡‰«¢Õß√“§“ ≈Ÿ°§â“∑’Ë‡ªìπ°≈ÿà¡

‡ªÑ“À¡“¬®–¡’°“√‡ª√’¬∫‡∑’¬∫ ‘π§â“∑¥·∑πÀ√◊Õ ‘π§â“¢Õß

§Ÿà·¢àß¢—π°—∫ ‘π§â“¢ÕßÕß§å°√ ‚¥¬ª√’¬∫‡∑’¬∫∂÷ß§ÿ≥§à“¢Õß

 ‘π§â“°—∫√“§“¢“¬Õ¬Ÿà‡ ¡Õ ¥—ßπ—Èπª√‘¡“≥¢“¬·≈–√“§“ ≥ √–¥—∫

∫∑ √ÿª

°“√°”Àπ¥√“§“‡æ◊ËÕ°”‰√ Ÿß ÿ¥ (Maximized-Profit Pricing

Method) ‡ªìπ°“√°”Àπ¥√“§“∑’Ë≈∫¢âÕ‡ ’¬¢Õß«‘∏’°“√°”Àπ¥

√“§“„π≈—°…≥–Õ◊ËπÊ ·≈–‡ªìπ°“√„™â°”‰√‡ªìπ‡§√◊ËÕß¡◊Õ„π°“√

µ—¥ ‘π„®°”Àπ¥√“§“ √Ÿª·∫∫°“√§”π«≥„π≈—°…≥–π’Èßà“¬„π

°“√§”π«≥ ·≈–‡ªìπ°“√‡™◊ËÕ¡‚¬ß§ÿ≥§à“¢Õß ‘π§â“∑’Ë≈Ÿ°§â“„π

 à«πµ≈“¥µà“ßÊ µâÕß°“√°—∫√“§“¢“¬·≈–°”‰√¢ÕßÕß§å°√

·π«§‘¥¢Õß°“√°”Àπ¥√“§“‡æ◊ËÕ°”‰√ Ÿß ÿ¥‡ªìπ°“√¡Õß

Õπ“§µ ‡æ◊ËÕ∑”„ÀâÕπ“§µ¡’º≈≈—æ∏å∑’Ë¥’∑’Ë ÿ¥  à«π§«“¡º‘¥æ≈“¥

„πÕ¥’µ∑’Ë‰¡à “¡“√∂·°â‰¢‰¥â®–‰¡à∂Ÿ°π”‰ª§‘¥§”π«≥„π°“√

°”Àπ¥√“§“ ‡æ◊ËÕªÑÕß°—π‰¡à„Àâ§«“¡º‘¥æ≈“¥„πÕ¥’µ‰ª∑”≈“¬

º≈≈—æ∏å„πÕπ“§µ ·≈–Õß§å°√ “¡“√∂ª√—∫‡ª≈’Ë¬π°≈¬ÿ∑∏å·≈–

‡≈◊Õ°√–¥—∫√“§“∑’Ë‡À¡“– ¡‰¥âÕ¬Ÿà‡ ¡Õ ‡æ◊ËÕ„Àâ Õ¥§≈âÕß°—∫

 ¿“«–·«¥≈âÕ¡ ∑“ß°“√µ≈“¥∑’Ë‡ª≈’Ë¬π·ª≈ß‰ª ·≈–‡æ◊ËÕ„Àâ

Õß§å°√‡≈◊Õ°√–¥—∫√“§“∑’Ë„Àâ°”‰√ Ÿß ÿ¥·°àÕß§å°√
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